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A dolgozat két ismert személyiségdimenzió viselkedési formáit vizsgálja a virtuális térben. A manapság legnép-
szerűbb közösségi oldalon, a Facebookon tanúsított aktivitások kerültek kivizsgálásra. Ez a közösségi oldal integrált 
szolgáltatásai miatt (videoüzenet váltása, képek és videók feltöltése, hozzászólások írása, „lájkolás”, bejegyzések készí-
tése, kommunikáció, játékok használata stb.) lett egyre közkedveltebb mind a fiatalok, mind a felnőttek körében. 
Ez a portál lehetőséget nyújt az offline közegben visszahúzódóbb, befelé forduló-introvertált személyek merészebb 
megnyilvánulására, feloldódására is.

A kutatás során egy tesztsor segítségével megállapítottuk a válaszadók személyiségtípusát a valós életben, erre az 
Eysenck-féle kérdőívet használtuk. A kutatás második részében megfigyelés útján megállapítottuk a közösségi portá-
lon tanúsított aktivitásszintjüket. Az online aktivitás mérésére a fő szempontokat az ismerősök, a feltöltött fényképek 
száma, a bemutatkozó rész kitöltése, a különböző eseményeken való részvétel visszaigazolása, a jegyzetek megosztása 
és a kedvelések jelentették. 

Az így kapott adatok alátámasztják a dolgozatban leírt hipotézist. A felmérés eredményeit feldolgozva sikerült 
igazolni a feltevést, miszerint az extrovertált személyiségűek aktívan viselkednek a közösségi oldalon, csakúgy, mint 
offline közegben, míg az introvertáltak e-személyisége eltér a valódi, offline közegben tanúsított személyiségüktől, és 
megközelíti az extrovertált személyek aktivitási szintjét az online környezetben. Érdekes eredmények születtek egy-
egy kérdéskategóriában, ahol az introvertált személyek megelőzték extrovertált társaikat, mégpedig több időt töltenek 
online közegben, több oldalt kedvelnek, és több információforrásra iratkoznak fel.

A dolgozat rámutat azokra a lehetséges okokra, melyek miatt az introvertáltak nem követik az online környezet-
ben az offline viselkedési formáikat, sőt egyes eredményeknél nyitottabbak, mint az extrovertáltak. Lehetséges, hogy 
részben a személytelen kommunikáció az, ami biztonságot és önmegvalósítási lehetőséget kínál számukra. Az e-sze-
mélyiség megjelenésével tehát esetenként lehetővé válnak olyan szokások és viselkedésformák, amelyeket az egyén 
offline környezetben elnyom vagy nem hagy kifejezésre jutni.
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This paper analyzes the behavioral forms of the two most well-known personality dimensions in cyberspace. We 

have investigated the activities that take place on today’s most popular social network page, Facebook. Because of 
the integrated services of the page (exchange of video messages, uploading pictures and videos, posting comments, 
“liking”, sharing posts, communication, playing games, etc.), it has become more and more popular amongst young 
people, as well as with the older generations. This social networking site gives an opportunity to the more introverted 
in an offline environment to become more self-confident and to feel free to express themselves. 

During our research using a questionnaire, we were able to determine the respondents’ personalities in real life. 
To do this, we used the Eysenck- questionnaire. In the second part of our study, we observed and determined the 
online activity-rate of the respondents. The main factors in measuring this activity were the following: the number of 
friends, the amount of uploaded pictures, whether the respondents filled in the ‘About me’ section of their profile, 
whether they responded to event invitations, the amount of shared posts and ‘likes’. 

The result of this research proves the hypothesis stated in our paper. After reviewing the results of the surveys, 
it was confirmed that extroverted people are as active in online communities as they are in offline ones, while the 
e-personality of those who are introverted in reality differs in great measures from their true personalities that are 
shown offline, and in an online environment their activity-rate comes close to that of extroverted people. Interesting 
results have been acquired in some question categories, in which introverted respondents surpassed extroverted 
ones; e.g. they spend more time online, they like more pages, and they sign up for more information sources than 
extroverted respondents. 

Our paper points out the possible reasons why introverted people do not follow their offline behavioral patterns 
online as well, and why, according to some of our results, they are more open online than those who are extroverted 
in reality as well. It is possible that it is impersonal communication that gives them the security and the freedom to 
express themselves. With the development of an e-personality, therefore, it is possible in some cases that new habits 
and behavioral forms appear which are repressed by the individual in an offline environment. 
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Rad se zasniva na istraživanju ponašanja dva poznata tipa ličnosti u virtuelnom prostoru. Za ispitivanja su poslužile 
aktivnosti na Fejsbuku koji je u današnje vreme najkorišćenija društvena mreža. On pruža mnoštvo mogućnosti i usluga 
(razmenu video poruka, objavljivanje i pregled slika i video zapisa, iznošenje stavova, „lajkovanje“, konceptiranje, 
komuniciranje, video igrice...) i jednako je omiljen među mladima i starijima. Ovaj portal omogućava da se osobe 
koje su povučene i zatvorene-introvertne oslobode i otvore.

U toku istraživanja koristili smo se Ajzenkovim upitnikom da bi smo odredili kom tipu ličnosti u stvarnom životu 
pripada osoba koja je ispunila test. U drugom delu rada pratili smo njihove aktivnosti na Fejsbuku. Nivo onlajn aktivnosti 
je utvrđen na osnovu broja poznanika, objavljenih slika, ispunjenošću dela za predstavljanje, učešću i reagovanju na 
razne objavljene događaje, iznošenju zapažanja i stavova.

Dobijeni rezultati analiziranih podataka potvrđuju u radu postavljenu hipotezu. Rezultati potvrđuju pretpostavku 
da ekstravertne ličnosti aktivno učestvuju na društvenoj stranici isto kao i u oflajn mreži, dok e-ličnost introvertnih 
ličnosti odstupa od stvarne koja se ispoljava u oflajn situaciji i skoro dostiže nivo aktivnosti ekstravertnih ličnosti u 
onlajn sredini. Došlo se do veoma interesantnih činjenica u nekim kategorijama pitanja gde neke introvertne ličnosti 
prednjače ispred ekstravertnih ličnosti: provode više vremena u online mreži, više stranica posećuju i lajkuju, traže 
više informacija.

Rad ukazuje na moguće razloge zbog kojih introvertne ličnosti u onlajn sredini ne ispoljavaju isti tip ponašanja 
kao u oflajn sredini, naprotiv, poneki rezultati pokazuju njihovu veću otvorenost u poređenju sa ekstravertim. Za ovo 
je delom zaslužna inkognito-komunikacija koja im pruža sigurnost u samoispoljavanju. Pojava e-ličnosti omogućava 
ispoljavanje onih navika i formi ponašanja koje se u oflajn sredini guše ili ne dolaze do izražaja.
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