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AZ UJMEDIA-WEB2.0 ES A KOZOSSEGI GYASZ

Szerzo: Dr. ZELENA Andras, egyetemi adjunktus (zelena.andras@uni-bge.hu)

Intézmény: Budapesti Gazdasagi Egyetem Kiilkereskedelmi Kar, Tarsadalmi Kommunikacié és Média Intézeti Tanszék,
Budapest

Az tjmédiaban (web2.0) egyre nagyobb hangsily helyezddik a kozosségi élet legkiilonfélébb eseményeinek kozlésére,
megosztasara; nem kivétel ez aldl a halalhir kozlése, a gyaszjelentés kozzététele sem.

Minddssze egy emberdltével ezelott azonban a gyaszkozlemények-rovat a nyomtatott sajto egyik statikus eleme volt.
A kozszerepl6k, tudosok és politikusok halalardl, temetésének id6pontjardl az orszagos napilapok, a sztikebb hazajukban
sokak altal ismert honfitdrsaink, ismerdseink halalarol pedig a megyei sajtotermékek adnak hirt. Az elmult években azonban
szamos feliileten jelent meg irds a napilapok térvesztésérdl, a példanyszamok csokkenésérdl, és tobb szakmai forum foglal-
kozott e kérdéssel. Ezzel parhuzamosan a kozosségi portalok (Facebook, Twitter stb.) hasznaléi egyre nyiltabban engednek
betekintést ismerdseiknek életiik minden egyes pillanataba, legyen sz6 gyermeksziiletésrol, nyaralasrol, az ebédre elfogyasz-
tott ételrdl, esetleg egy csaladtag vagy barat halalarol és a temetés idopontjarol.

Arra teszek kisérletet, hogy egy kozosségi oldalakat hasznalok korében felvett kérddives felmérés elemzésével megvizs-
galjam, van-e helye ezen portalok kozosségi tizendfalan a gyaszjelentéseknek, a temetési értesitéseknek, s hogyan vélekednek
e hirek olvasasarol a felhasznalok, s egyaltalan: hogyan valik az ujmédia (Web2.0) a kozosségi gyasz szinterévé a killonbozo
kort, nemd, tarsadalmi statuszu, eltérd internethasznalati szokdsokkal és szocializacioval rendelkezd felhasznalok kérében.
Kiegészitem vizsgalatomat a legnagyobb fajlmegoszto oldalakon kozzétett in memoriam, vagyis emlékezévideok gyaszfo-
lyamatba illeszthetdségének vizsgalataval is.

Kulcsszavak: web2.0, kozosségi média és kozosségi gyasz

THE NEW MEDIA AND SOCIAL MOURNING

Author: Dr. Andras ZELENA, university adjunct (zelena.andras@uni-bge.hu)

Institution: Budapest Business School, Faculty of International Management and Business,
Department of Communications and Media, Budapest

In the twentieth century, obituaries were static components of the printed press. Over the last few years, many studies
have been published about their decreasing numbers with regards to the size of the editions and it was the leading issue of
many professional forums. Simultaneously, on social networks (Facebook, Twitter, etc.) users increasingly provide insight
into their (our) lives every moment more and more openly (sport activity, vacation, food for dinner or lunch, baby born,
and relatives or friend’s death, etc.). My strong opinion is that online social life has gained a more and more prominent
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importance in the New Media (web2.0).

I examined the question more thoroughly and I have found that the mourner could find help to release his/her solitude
since virtual communities (social networks) are the most certain places. I analyse how the new media (web2.0) helps in
mourning, and how community mourning can help. This explains how I have completed the research and, from my own
perspective, I believe that social mourning (“in memoriam-videos” and posting on one’s timeline) can help relieve the
relative’s sorrow and loneliness.

Keywords: web2.0, social media and social mourning



